GABINETE DO MINISTRO
PORTARIA N°1.793, DE 22 DE OUTUBRO DE 2018

O MINISTRO DE ESTADO DA AGRICULTURA,PECUARIA E
ABASTECIMENTO, no uso das atribuicdes que Ihe confere o art. 87, paragrafo Unico,
inciso 11, da Constituigdo, e o0 que consta no Processo SEI n° 21000.025729/2017-15,
resolve:

Art. 1° Submeter a Consulta Publica, pelo prazo de 30 (trinta) dias, a contar da data da
publicacdo desta Portaria, a proposta de Documento Final da Estratégia para Abertura,
Ampliacdo e Promogdo no Mercado Internacional do Agronegdcio Brasileiro,
constante nos Anexos | e I1.

Paragrafo Unico. O Documento Final da Estratégia consiste em objetivos estratégicos,
eixos estruturantes, diretrizes e a¢Oes indicativas necessarias para a estruturacéo da
politica de relagBes internacionais do agronegocio brasileiro visando aumentar a
competitividade de seus produtos e a participacdo brasileira no comércio mundial de
produtos agricolas.

Art. 2° O objetivo da presente Consulta Publica é permitir a ampla divulgacéo da
Proposta de Documento Final, de forma a receber sugestdes ou comentarios de 6rgaos,
entidades e pessoas fisicas ou juridicas interessadas.

Art. 3° As sugestdes de que trata o art. 20. desta Portaria, tecnicamente fundamentadas,
deverdo ser encaminhadas para a Secretaria de Relagcbes Internacionais do Agronegécio
- SRI/MAPA, por meio do endereco

http:// sistemas. agricultura. gov. br/ agroform/ index. php/ 4615447 lan g=pt-

BR, disponivel na rede mundial de computadores.

8 1° Os critérios para aceitacdo das sugestdes de alteragéo, incluséo ou exclusdo nos
textos levardo em conta a obediéncia aos ditames legais, a relevancia e o impacto
positivo da contribuicdo para satisfacdo dos objetivos estratégicos previstos no
Documento Final.

8 2° Caso haja dificuldade de acesso por meio do endereco indicado, as sugestoes
poderdo ser encaminhadas na forma planilha eletrénica editavel para o endereco
eletronico: sri@agricultura.gov.br, prevendo as seguintes colunas:

| - Item: identificacdo do item na proposta de Documento Final,

Il - Sinalizacéo: indicacdo de "inclusdo”, "alteracdo" ou "exclusdo";

Il - Texto: citacdo da parte do texto original a que se refere;

IV - Sugestdo: texto sugerido com alteracdo, inclusdo ou exclusao;

V - Justificativa: embasamento técnico ou legal devidamente fundamentado; e

VI - Identificacdo: responsavel pela sugestdo, identificado com o nome completo (se
pessoa fisica) ou razdo social (se pessoa juridica), CPF ou CNPJ, endereco eletrdnico e
telefone para eventual contato.

8§ 3° Para facilitar o envio de sugestdes por meio de planilha editavel, o respectivo
modelo encontra-se disponivel no endereco http:// www. agricultura. gov. br/ acesso- a-
informacao/ participacaosocial/consultas-publicas.

Art. 4° Findo o prazo estabelecido no art. 1°, desta Portaria, a Secretaria de RelagOes
Internacionais do Agronegocio devera avaliar as sugestdes recebidas e proceder as
adequacdes pertinentes.

Art. 5° Esta Portaria entra em vigor na data da sua publicagéo.

BLAIRO MAGGI

ANEXO |


mailto:sri@agricultura.gov.br

ESTRATEGIA PARA ABERTURA, AMPLIACAO E PROMOCAO DO
AGRONEGOCIO BRASILEIRO NO MERCADO INTERNACIONAL

1. INTRODUCAO.

A agropecuaria brasileira passou por inumeros processos de evolucdo ao longo dos anos
até ser considerada em ambito mundial uma referéncia em producéo. Essa evolucao é
decorrente de fatores como a disponibilidade de terras, que possibilitou a ampliacao de
suas fronteiras agricolas, o0 avanco tecnoldgico, resultante da notoriedade e exceléncia
da contribuicdo das instituicdes de pesquisa nacionais, além do fator humano,
representado por pessoal qualificado e empreendedor.

A evolucdo tecnoldgica no setor rural proporcionou saltos expressivos em sua
produtividade no decorrer do tempo, gerando excedentes, que permitiram que o Brasil
se tornasse uma das principais liderancas mundiais na producao e exportacdo de graos,
de proteinas de origem animal e de uma infinidade de culturas e cadeias produtivas.

O Brasil representa um pais que protege suas nascentes e seus corredores de
biodiversidade e que planeja de forma sustentavel o uso de seus recursos, incentivando a
agricultura de baixo carbono, a integracdo lavoura, pecuéria e florestas, o plantio direto
na palha, a producéo de organicos e o bem-estar animal.

A preservacao de florestas e a ocupacédo de areas destinadas a agricultura de forma
consciente tornaram o Brasil um dos paises com menor indice de utilizacdo de terras
pelo setor, 0 que denota a adequabilidade e resiliéncia em seu processo produtivo.

O Cadigo Florestal Brasileiro dispde, dentre outros assuntos, sobre a protecéo da
vegetacdo nativa e das areas de reserva legal, sendo um dos mais completos do mundo.
As propriedades rurais sdo obrigadas a manter areas com cobertura de vegetacao
nativa, variando entre 20 a 80% do tamanho do imovel, conforme o bioma de sua
localizagéo.

2. 0 AGRONEGOCIO BRASILEIRO E O COMERCIO INTERNACIONAL.

O agronegdcio brasileiro representa uma das forcas de criacéo e distribuicdo de riquezas
no Pais, sendo responsavel por parte relevante do Produto Interno Bruto - PIB. O
agronegocio € um dos setores que ajudam o Brasil evoluir continuamente em seu grau
de riqueza e distribuicdo de renda.

O Brasil é um dos grandes produtores mundiais de alimentos, gerando excedentes
sustentaveis destinados a demanda internacional. Foi a partir do incremento
significativo nos niveis de produtividade que foram viabilizados excedentes suficientes
a exportacdo de produtos primarios, em uma primeira fase, e, posteriormente, a
evolucdo para exportagdes com maior valor agregado.

O agronegdcio produz consecutivos saldos positivos na balanga comercial, o que
dinamiza a economia e gera empregos. O agronegocio também torna as empresas mais
globalizadas.

Porém, para o Brasil continuar como um dos atores significativos no mercado
internacional, sera preciso agregar mais valor, diversificar a pauta dos produtos a serem
exportados, diluir riscos de concentragdo em nimero reduzido de destinos, abrir novos
mercados e manter abertos os mercados ja existentes.

E necessario ainda reduzir e eliminar barreiras as exportagdes brasileiras, aumentar a
capacidade e a velocidade de resposta perante desafios de acesso a mercados, preparar o
Brasil para 0s novos temas com impacto no agronegocio em discussdo nos foros
internacionais e criar condi¢des para que maior numero de produtores e empresas
ligadas ao agronegdcio possam se tornar exportadores, entre outros temas.



Por todo o exposto, é fundamental o estabelecimento de uma estratégia que aprimore a
participacdo brasileira no mercado internacional.

3. ESTRATEGIA INTERNACIONAL PARA O AGRONEGOCIO.

A Estratégia aqui consolidada tem por finalidade basica incrementar a competitividade
dos produtos brasileiros e 0 consequente aumento do comércio exterior agricola,
englobando temas diversos sobre as negociagdes internacionais que favoregam a
abertura, ampliacdo e promocéao do agronegocio no mercado internacional.

A atuacdo brasileira deve pautar-se por gerar incremento de comércio, diluir riscos,
reduzir e eliminar barreiras, desconcentrar destinos e origens, diversificar a pauta de
produtos exportéveis, incentivar importadores e exportadores e agregar valor aos
produtos.

A estratégia busca aumentar a sinergia entre a atuagdo governamental e a da iniciativa
privada, com o objetivo de identificar e gerar novas oportunidades de negdécios.

Esta Estratégia sera, oportunamente, complementada por um Plano Nacional de
Internacionalizacdo do Agronegdcio a ser elaborado pelos 6rgéaos e entidades da
Administracdo Publica Federal responsaveis pela sua gestdo, por meio da conjuncao de
esforcos para continuidade e ampliacdo do escopo das iniciativas ja existentes

e pela implementagdo de novas iniciativas que se fizerem necessarias.

3.1 Dos Elementos Estratégicos existentes.

A Estratégia e o Plano levardo em conta as a¢Bes e processos ja existentes
correlacionadas ao tema em foco.

3.2 Dos Obijetivos Estratégicos.

Foram identificadas quatro grandes areas de trabalho, que sdo traduzidas neste contexto
em objetivos estratégicos, a seguir apresentados, de forma a organizar e direcionar os
esforcos no sentido pretendido.

3.2.1 Abertura de mercados.

O presente objetivo visa a analise de novos mercados a serem abertos, a identificacdo de
novos produtos a serem exportados e de fatores limitantes ao acesso, bem como a
realizacdo de tratativas com vistas a eliminacao destes fatores, por meio da manuten¢édo
de um plano continuado de relacionamento com os paises considerados estratégicos,
visando o inicio das trocas comerciais.

3.2.2 Ampliagdo de mercados.

O presente objetivo visa identificar novas oportunidades em destinos tradicionais e
viabilizar o aumento da participacdo brasileira nas importacdes desses paises, bem como
a inclusao de novos exportadores, por meio da avaliacdo continuada da competitividade
com paises concorrentes, das flutuacdes de oferta e demanda e ocorréncia de eventos de
natureza nao tarifaria que possibilitem a substituicdo de concorrentes.

3.2.3 Promocéo e imagem.

O presente objetivo refere-se a promocao e defesa da imagem da producéo
agropecuaria, incluindo as agdes para promocéo, divulgacéo e participagéo brasileira no
mercado internacional, de forma a garantir que seja percebida a qualidade dos

produtos brasileiros e que o pais produz com integridade e sustentabilidade, baixa
utilizacdo de terras e preservacao de biomas e entrega produtos confidveis e seguros
para 0 consumo.

3.2.4 Manutencéo e retomada de mercados.

O presente objetivo trata da necessidade de destaque para a manutencéo e retomada de
mercados por meio do monitoramento da competitividade, perdas na participacao,
interferéncias externas e internas, gestao de crises e retomada de mercados.

3.3 Dos Eixos Estruturantes.



Para sistematizacdo e desdobramento dos objetivos estratégicos, foram idealizados
Eixos Estruturantes, que representam os temas principais escolhidos para serem
determinantes das prioridades que norteardo a Estratégia, sob os quais devem ser
ponderadas as acOes especificas das organizacdes governamentais.

3.3.1 Fortalecimento da coordenacéo e integracao.

O Eixo propde o aprimoramento do modelo de atuacéo dos 6rgéos e entidades da
administracdo publica federal, responsaveis pela gestdo e implementacdo da ESIAGRO,
visando aumentar a eficiéncia e o atingimento das seguintes diretrizes, que figuram
como elementos essenciais, fundamentais para a convergéncia de esforcgos

e alcance dos objetivos estratégicos:

a) Aprimoramento da coordenacdo e integracao entre 0s 6rgdos responsaveis pela
implementacao da ESIAGRO, inclusive mediante novos canais e procedimentos de
comunicagéo;

b) Estruturacdo de rede para ampliacao da atuacao;

c¢) Aprimoramento dos canais de comunicagdo e melhoria na articulagdo com
importadores, exportadores, 6rgaos, agéncias e entidades governamentais estrangeiras e
a academia;

d) Identificacdo, acompanhamento e avaliacdo de acordos e negociacfes necessarios
para abertura, ampliacdo, manutencdo e retomada de mercados por produto e pais;

e) Identificacdo, monitoramento e superacdo de barreiras ao comércio internacional do
agronegocio;

f) Identificacdo e aprimoramento de politicas de crédito, beneficios e incentivos fiscais
relevantes existentes e necessarias ao crescimento do comércio internacional do
agronegocio;

g) Identificacdo e aprimoramento de politicas de incentivo & agregacédo de valor e de
facilitacdo de comércio existentes e necessarias ao crescimento do comércio
internacional do agronegdcio.

3.3.2 Anélise de mercados.

O Eixo propde a analise de estruturas de cadeias produtivas, logistica nacional e
internacional, aspectos mercadoldgicos internos e externos, e questdes que influenciam
mercados estrangeiros, visando a identificacdo de oportunidades e barreiras para o
agronegocio. O Eixo prop0e as seguintes diretrizes, consideradas essenciais para o
alcance dos objetivos da ESIAGRO:

a) Avaliacdo do mercado agricola nacional e internacional, com énfase para a anélise de
precos internos e externos, niveis de abastecimento, seguranca alimentar, influéncias
climaticas, agronémicas, econémicas e sociais, relacionadas com a producéo e
consumo mundial;

b) Monitoramento da participacdo brasileira e de paises concorrentes nas importacdes e
exportacdes de produtos agricolas e nos paises considerados estratégicos;

c¢) Avaliagéo de aspectos que influenciam mercados estrangeiros;

d) Avaliacao do nivel de estruturacdo das cadeias produtivas nacionais e globais e da
capacidade de atendimento as demandas de abertura e ampliacdo de mercados;

e) Levantamento de rotas logisticas internacionais, custos de transacao e tarifarios, que
incidem e interferem no acesso aos mercados importadores estratégicos pelos produtos
do agronegdcio brasileiro;

f) Identificacdo de oportunidades para abertura, ampliacdo e promoc¢&o do comércio
internacional do agronegdcio no exterior;

g) ldentificacdo dos principais gargalos logisticos para a exportacdo do agronegdcio
brasileiro.

3.3.3 Pesquisa e tecnologia e disseminagéo do conhecimento.



O Eixo preconiza a realizagédo de estudos para producéo e difuséo de conhecimentos
para aumento da produtividade, sustentabilidade, diferenciacdo e agregacéo de valor aos
produtos do agronegdcio, bem como para estabelecimento de critérios de priorizacéo de
negociacgdes e acordos.

O Eixo propde ainda a integragdo e desenvolvimento de solugdes tecnoldgicas para
consolidacédo de informagdes e difusdo de conhecimentos de interesse do agronegdécio
brasileiro, bem como para aprimoramento da comunicagao.

As seguintes diretrizes do Eixo s@o consideradas essenciais para o alcance dos objetivos
da ESIAGRO:

a) Pesquisa, desenvolvimento e inovacao para aumento da produtividade, diferenciacédo
de produtos, agregacéo de valor e sustentabilidade da agricultura;

b) Integracéo e desenvolvimento de painéis, plataformas, portais e sistemas de
informac&o para difusdo de conhecimentos de interesse do agronegacio;

¢) Realizacao de estudos para estabelecimento de critérios que orientem a priorizacao de
negociacgoes.

3.3.4 Promocado internacional.

O Eixo propde a organizacdo de programas, projetos e iniciativas ja em execucao
visando a conjuncdo dos esfor¢cos dos érgaos e entidades da Administracdo Publica
Federal na promocao do agronegdcio, seus produtos, derivados e insumos e da sua
imagem no exterior.

De outro lado, o Eixo se propde a indicar a¢Oes de defesa da imagem institucional do
agronegocio e promover marcas e selos de identidade, qualidade e integridade do Brasil
no exterior.

As seguintes diretrizes sdo essenciais para o alcance dos objetivos da ESIAGRO:

a) Atuacédo coordenada para identificacao, selecdo e participagdo em eventos
promocionais dos produtos do agronegocio brasileiro no Brasil e no exterior;

b) Fortalecimento da imagem do agronegdcio brasileiro no exterior;

c) Elaboracdo de estratégias de defesa da imagem institucional;

d) Promocao de marcas e selos de identidade, qualidade e integridade.

3.3.5 Gestdo de riscos e ameagas.

O Eixo propde 0 monitoramento e a gestdo conjunta de riscos, ameagcas e a identificagdo
e monitoramento de eventos internos e externos, que possam afetar o comeércio
internacional do agronegdcio.

O Eixo preconiza ainda a andlise de cenarios, a elaboracdo de planos e a implementacao
de medidas de contingéncia com vistas a neutralizacdo de eventuais efeitos negativos de
eventos criticos internos e externos ao agronegocio brasileiro.

O Eixo também prevé também a discussdo de medidas para aumentar a capacidade e a
velocidade de reacdo perante demandas de autoridades e mercados externos, sobretudo
em termos de provimento de informacdes detalhadas sobre produtos, locais de

producdo e carregamentos.

As seguintes diretrizes sdo consideradas essenciais para o alcance dos objetivos da
ESIAGRO:

a) ldentificacdo, monitoramento e gestao de riscos e ameagas internas e externas ao
comércio exterior do agronegécio;

b) Aprimoramento dos mecanismos de integracdo e coordenacao para gestao de crises;
c¢) Desenvolvimento de ac¢Ges e procedimentos para aumentar a capacidade e a
velocidade de reacdo perante demandas especificas de autoridades e mercados externos
em relacdo a produtos do agronegdcio objeto de questionamento.

3.4 Das Acoes Estratégicas.



O Quadro sintético constante do Anexo Il a seguir, correlaciona os Eixos Estruturantes,
as Diretrizes e as A¢Oes Estratégicas, necessarias para a consecucao dos objetivos da

presente Estratégia.

4. DA IMPLEMENTAQAO DA ESTRATEGIA.

A Estratégia aqui estabelecida deve ser implementada a partir da coordenacao pelo
Poder Executivo. As areas governamentais devem observar a estratégia explicitada
neste documento em cada etapa de planejamento e a implementacéo de agdes sob

gestao.

A elaboracdo e consecuc¢do do Plano Nacional de Internacionalizacdo do Agronegdcio -
PLANAGRO permitira o gerenciamento das a¢des necessarias ao cumprimento dos
objetivos previstos e organizacao dos Eixos Estruturantes nas diversas esferas

do Governo.

Na estruturacdo do PLANAGRO devera ser desenvolvida matriz de responsabilidades
que contemple o conjunto de a¢des para o cumprimento dos objetivos da Estratégia,
devendo contar ainda, com mecanismos de acompanhamento da execucao das acdes.
Caberéd a Comissdo Gestora da ESIAGRO a elaboracéo e a consolidacédo do

PLANAGRO.

A juncéo dessa Estratégia com o Plano Internacional para o Agronegécio direcionara os
esforcos do Governo Federal no sentido da abertura, ampliacdo e promogao no mercado

global.

ANEXO O

Eixo: Estruturamtes

Diretrizes

Acies Estratégicas

I
Fortalecimento da
coordenacdo e
integracao

3) Aprimoramento da coordenagio = imegragio entre o OTgdos Iesponsaveis pela
implementagio da ESIAGRO, inchisive mediants novos canais e procedimentos de
comunicago.

1Elsborar o regimento interno para amagio da Comissdo Gestors da Estratégia.
2 Elaborar o PLANAGRO.

b) Estruturagio de rede para ampliagio da atuagdo.

3.Analisar as redes existentes no exterior. o ) .
4 Elaborar proposta de frabalho conjunta para as redes em relacfio ao comércio mntemacional do agronegdcio, cony
base nas orientacfes previstas na ESIAGRO.

©) Aprimoramento dos canzis de commmicagic e melboria ma articwlacie com
importadores, exportadores, Orgdos, agéncias, entidades governamentais estrangeiras
& a academia.

5.Criar ou aprimorar forum existente, contemplando modelo de relacionamente com a sociedads civil, o setor privado e 2 academia,
buscando capturar suas necessidades, esiratégias e capacidades em relagio ao mercado internacional. i .
6 Promover agdes e eventos de forma a viabilizar que as empresas paricipantes possam Consmur suas proprias reded
de relacionamento internacional de médio e longo prazos.
7.Sistematizar informagdes sobre importadores, exportadores, drgdos, agéncias e entidades govermnamentsis estrangeiras relacionadas
a0 setor, para cada pais desting de nossas exportagdes
g Ampliar a rel:{:resenraﬁuidade do Brasil em orgamsmos intemacionais de referéncia e assegurar a defesa dog
interesses do agronegocio nos diversos foruns intemacionais.

d) Identificagio, acompanhamento e avaliagio de acordos e negociaghes necessamios
para sbernura, amplisgio, manutengio e retomada de mescades por produto @ pais.

% Avaliar quadro de acesso 3 mercados e acordos vigentes e analisar 3 necessidade de novas negociagdes, acordos e iniciativas junto
3 paises, blocos econdmicos e organismes internacionsis.
10 Avaliar os impactos de negociagies sobre importagdes e incentivar aberturas que possam propiciar o aumento dag
exportagdes brasileiras.
11.Incentivar negociagdes sobre facilitagio do comércio, procedimentos de equivaléncia, procedimentos simplificades de comtrole,
inspecio e aprovagdo, sem prejuize dos procedimentos de fiscalizagio nos pontos de ingresso de mercadorias estTangeiras, que
previnam o ingresse, disseminagio e estabelecimento de pragas e doengas.
12 Buscar incluir em novas negociacdes, modelos de simplificacio e automagio. como o intercémbio de documentes
eletromicos.




&) Identificagio, monitoramento e superagio de bameiras ac comércio internaciomal
do agronegocio.

13.Analisar as barteiras existentes as exportagdes e a possibilidade de negociar sua eliminagie, reducio ou simplificagio.
14 Incentivar a harmonizaciio de avaliagdes de nsco no &mbito do Mercosul.
15.0timizar os processos de avaliacio de risco e estudar a possibilidade de sua terceirizago, no caso de importacid
de produtes pelo Brasil, mantendo a gestio do processo no dmbito govemamental.
16 Analisar ¢ impacto e promover a revisdo e amalizagio da legislagio agropecuaria visando sua adequacio 3 evelugio do comércio
exterior.
17 Realizar processo de esclarecimento a respeito de bameiras tanfanas e nio tarifanas ao setor privado e incentivayg
a infernacionalizacfio de empresas como forma de superagio de barreiras.

f) Identificagio e aprimoramento de poliicas de credite, bepeficios e incentives
fiscais relevantes existentes e necessdrias ao crescimento do comeércio internacional
do agronegocio.

18.Avaliar a situagio das linhas financeiras existentes e a possibilidade de ntlizagio da exigibilidade bancaria ou fontes alternativas
de captagio agricols para financiamento ao segmento exportader.
_Analisar a possibilidade de crédito especifico destinado & internacionalizacio de empresas brasileiras com focq
em incremento das exportacdes.
20 Incentivar via crédito a compra de equipamentos e tecnologia de ponta que agreguem valor ao produto a seq
exportado.
21.Avaliar a criagio de programa especifice de incentivos nio financeiros para agregacio de velor em produtos destinados a
exportagio, de acorde com o porte da produtores & exportadores, considerando a possibilidade de incentivo i agro industrializagio e
wﬁ'a.}‘za;ie de zelos distintivos, inclusive nas Zonas de Processamanto de Exportagio.

2 Incentivar o uso do regime brasileiro de Zonas de Processamento de'Exportacio.

23 Estudar o acesso internacional a ampliagio de investimentos em plantas nacionais em conjunto com setor privade, avaliande riscos
& beneficios.

24 Buscar a utilizacio de fundos internacionais para incentivar projetos dentro de programas para a agricultura de
baixo carbono. integragdo lavoma-ﬁuéﬁa-gm'esta - ILPF e outros temas ligados a sustentabilidade.

2) Identificagio e aprimoramente de politicas de cooperagio internacional, incentive
a agregagio de walor e facilitagio de comércio emistentes e Decessarias ac
crescimento do comércio infemacional do agronegdcic.

25.Catalogar e aprimorar as politicas de incentivo 3 agregacio de valor . . ) .
26 Avancar na implementacio de medidas de facilitagio de comeércio, em especial, no ambite do Portal Unico de
Comeércio Exterior
27 Incentivar e disseminar a utilizacio de gerenciamento de risco de acordo com os niveis de fiscalizagdq
agropecudnia definidos.
28 Incentivar a criagio de startups brasileitas que busquem agregar tecnologias par: o agronegocio e amagio de investideres nacionais
o internacionais para o tema.
29 Utilizar a cooperacfo intemacional como forma de incentivar o desenvolvimento mmitue e o incremento dag
relacdes com os demais paises.

I
Analise de Mercado

a) Avalizgio do mercado agricols nacional e internacional, com énfase para a analise
de precos intermos & externos, niveis de abastecimento, segwranga slimentsr,
influénciss climificas, agrondmicas, econdmicas e socizis, relacionadas com a
producio & consume mundial.

30 Realizar estudos e sistematizar dades de forma a contar com informagdes competitivas amalizadas sobre os principais indicadores
relacionados a0 agronegocio.

) Monitoramente da paricipagio brasileira e de paises concorrentes nas importagdes
e exportscoes de produtos aricolss e nos paises considersdos esmratésicos.
) Avaliagio de aspectos que influencizm mercados ssTangsiros.

31 Sistematizar ¢ compartilhamento de informagdes a respeito da pamicipagio brasileira e de concomentes nos principais destines das

exportaces brasileiras.
32.Avaliar temas gue possam impactar 3 produgio e = expomagdes do agromegdcio, tais como como mmdsnga do clima meio
ambiente, biodiversidade, 3 uso da terra, desertificacdo e padroes trabalbistas.

d) Avaliagio do nivel de estramaracio das cadeiass produtivas nacionsis e globais e da
capacidade de stendimento 35 demandas de shermura e ampliacio de mercados.

33 Realizar estudos sobre ac cadeizs produtivas nacionais infer-relacionande sc informagdes com a demsnds mundial per pak e
produto.

&) Levantamento de rotas logisticas internacionsis, custos de ransagio e tarifirios,
que incidem e interferem no acesso a0s mercados imporadores estratégicos pelos

produtos do agronegdcio brasileiro.

34.Esmdar os fluxos de logistica, ofertando informagdes relevantes ao sefor privado. . .
35.Construir em comunte com os Govemnos Estaduais fluxos de escoamento da produgio destinada ao mercadq
externo.

f) Identificagio de opormumidades para sbertura, ampliagio e promegio do comérde
internacional de azTonesdcio no exterior

36 Sistematizar informagdes sobre opormnidades para incremente no comertie internacional, especialmente a partir de conhecimento
estuturado oriundo das redes brasileiras no exterior

2) Identificagio dos principais gargalos logisticos para a exportagio do agronegocio
brasileire.

37.Criar forum inferministerial para logistica de exportagio do agromegdcio ou fortzlecer forums ja existentes.
38 Avaliar os principais gargalos na infrasstrutura © agrenegdcio a partir de estudos jd realizados pelas diversag
esferas pghhcag e privadas e definir pnmdad]:.he‘sn sronee ! P
39.Crar portfolie de projetos atracdo de mwvestmentos externos e projetos de cooperagio infemacional
destinados 4 melhona na i tmutura para escoar a producio.

m
Pesquisa e tecnologia
Issermnagio do

a) Pesquisa, desenvolvimento e imovagio para aumento da  produtividade,
diferenciagio de produtos, agregagio de valor 2 sustentabilidade da agricultura.

40.Incentivar pesquisas destinadas ac desenvolvimento, incremento na produtividade, diferenciacio de produtes, agregagao de valor
2 swstentsbilidade na agricultura, que possam contribuir para a geragdo de excedentes sustentaveis a0 incremento das exporiagdes
brasileiras.

conhecimento 41 Incentivar o use de movacdo tecnologica relacionada 4 agniculfura e pecudria de 1530.
b) Integracio e desenvolvimento de painéis, platzformss, porais e sistemas de (42, Crar on sdaptar sistemas para ofsrtar acesso mificado = informagdes aos exportzdores e imporntadores do sstor do
informagio e difisio de conhecimentos de inferesse do agronsgocio. agronegocio.
43 Elaborar cursos e treinamentos em ambiente dizital. inclusive sobre a elaboragio de projetos destinados 4
apresentacio a mvestidores estrangeiros.
izar encontros de trabalho nas principais pracas produtoras potenciais, divulgando informacgdes ¢
orentagdes.
45 Divulgar instmmentos de apoio a exportagie e opornmidades para expomiar e disseminar conhecimensos sobre bameiras tarifarias
e ‘ilgnhttmas: sigmos djslﬁnﬁvnsazgegamde valor e sobre romlagem e marketing focado nas demandas dos mﬁ;;.ldos.
Incentivar a citac entidades e empresas para se ararem para a promocdo intemacional.
47 Realizar semjﬁos ;r?apﬁms sobre os IEII;.;FIS\. de al:c'zrrdo cggpo plmfmxnto e capacidade especificas de cadd
area.
¢} Realizagio de esmdos para estabelecimento de critérios que orientem a pricTizagio | 48 Fealizar estudo de cadeias produtivas que possam contribuir com a ESIAGRO .
de nezociages. 49 Estabelecer criténos para prionzagio de acordos de interesse para o setor do asronegocio.
v s} Amagic coordensds para identificacdo, selegio e participagio em eventos | 50.Desenvelver canais de comunicagio enire os Orgaos responsaveis pela ESIAGRO para visbilizar a agio coordenada do Govemo
Prmgﬁoml promocionais dos produtes do agronegocio brasileiro no Brasil & no exterior. na participagic brasileira em eventos de amplimde intemacional.
Intemacio:

1) Foralaciments da imagem do zgronegdcio brasileito no exterior.

51.Efetuar agdes para destacar zs realizagdes & vantagens do Brasil termos de Zestio do agromegdcio, relativas s femas como
Tespeito a0 meio ambiente, preservagio de florestas, utilizagio de teras, uso racional de defensives agricolas, ncentive 3 agriculiura
de baixo carbono, a produgio de orginicos e a0 bem-sstar animal uso eficiemte da terra e da dgua, A preccupagic com a
biodiversidade e a produgio susteniavel
52 Drvulgar que o Brasil face a utilizacio de boas praticas agropecuanas, legislacio efetiva e capacitagio de
prrocEnm'es & um dos paises que menos utiliza, em termos relativos & sua produgdo, defensivos agricolas em
relacio ao resto do mmmdo.
53.Consolidar a imagem do agromegecio brasileiro come ator na busca da seguranga alimentar global.
54 Divulgar a imagem do Brasil como produtor agricola sintomizado com os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavels - %)DS da Orgamizaglio das Nagdes Umdas - ONU e as metas de Aichi.
55 Incentivar a divulgacdo de produtos objeto da pauta da Politica de Garantia de Preco Minimo para Produtes d
Sociobiodiversidade - PGII”[M-Bio, ligada a0 exfrativismo e protecio de biomas brasileiros e de produtog
considerados como superalimentos.

) Elaboragio de estratégias de defesa da imagem instimcional

56.Incluir na communicagio informagdes sobre a qualidade dos produtos expertados.
57 Incentivar a obtencdo de selo oficial de integridade, bem como selos e certificagdes nacionais ou internacionaid
ara diferenciacio de produtos.
SSIEWIgar o Cadastro Ambiental Rural - CAR, observada a legislacio gm‘ﬁmme.
59 Divulgar as politicas e agdes em defesa do meio ambiente, da smide piiblica, smide animal, samdade vegetal e dog
direstos do consumidor.

d) Promogio de marcas e selos de identidade, qualidade e intsgridade.

60.Criar e disseminar o uso de marcas oficiais que tenhsm suas caracteristicas disciplinadas e publicadas.
61.Criar hot site e acesso via mobile para marcas oficiais brasileiros.
62 Manter articulagio com o setor pnvado no sentido de incenfivar a utilizacio de selos oficiais de integridade.
63 Divulgar mareas e informagdes em ambientes internacionais e também por meio de insercdes em midias sociaiq

em cada pais foco de destine de exportagdes brasileiras.




64 Incentivar 3 adogio de estratégia de valorizagio da qualidade de produtos diferenciades por meio de "indicagdes geozraficas” e
respectives selos, seja indicaciio de procedéncia ou denominacio de origem.
63 Avaliar formas de incentivar o setor privadoe a criar selos de qualidade que indiguem, origem, bioma, bem-estay
animal, orginicos e oufros temas relevantes.
66 Avaliar a possibilidade de parcenas com as empresas certificadoras e redugio em custos de processos d
certificagdo.
67 Incentivar a certificacio por meio da ProdugSe Integrads Agropecusria (PI Brasil) e outras formas de certificagio voluntiria.
68 Amar em feiras nacionais ou internacionais, eventos e missdes observando as questdes tratadas nestd

documento.
w 1) Identificagfio, monitoramento e gestio de riscos e ameagss internas e externas ao | 69 Monitorar politicas, regulamentos, agbes e medidas de outros paisas e blocos com impacto sobre a produgdo e expomacdo do
Gestiio de riscos e | comércio exterior do zgronegocic. azonegécio. ] ) ) o ) o ]
ameagas 70 Avaliar a execucdo e o cumprimento de acordos bilaterais, regionais e internacionals com impactos para d

a ocie brasileiro.

71.Genr as notificagdes apresentadas no dmbito dos acordos firmados na OMC, dimensionando os impactos sobrd
0 agronegécio brasileiro.

72 Monitorar contenciosos que versem sobre barreiras tarifarias, sanitarias e fitossanitirias.

73 Monitorar a conjunfura nternacional com possivels consequencias para o comercio mtemacional agricola.

74.Criar ou adaptar sistemas para Identificacdo, monitoramento e geTenciamento de riscos e ameacas internas d
externas ao comércio exterior do agromegécio, inchuindo barreiras. negociacdes e requisitos samitirios 4
fitossamitinios e o desempenho das exportagdes brasileiras mos prncipais paises destino, e outros femas
relacionados aos produtos.

b} Apnmoramento dos mecanismes de infegracio e coordenacio para gestio de
CTisEs.

75 Prever no PLANAGRO 2 instituigio de "salas de crise, estabelecendo planos de contingénciz e retomada.

c) Desenvolvimente de agdes e procedimentos para sumentar a capacidade e a
velocidade de reagio perante demandas especificas de sutoridades e mercades
EXtEmos relagio a produtes do agronezécio objeto de questionsmento.

76 Prever no PLANAGRO o estsbelecimento de plano de amagio para afendimento das demandas de autoridades e mercados
SXIEMmOs.




